Riidiger Ruoss

ladt zum letzten Mal ein

20. BUNDNER RUNDE 2011*

»Dialog uiber deutsche und
internationale (Getranke-) Marken*
Sonntag, 30. Januar 16.30 Uhr — Mittwoch, 02. Februar 12.30 Uhr

Hotel Steigenberger Belvédere
Promenade 89 « CH-7270 Davos-Platz/Graubiinden
Telefon: 0041-81-415 60 00
Fax: 0041-81-415 60 01
Email: davos@steigenberger.ch
www.davos.steigenberger.ch
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Vorwort zur Dokumentation und BUNDNER RUNDE 2011

Die Biindner Runde feiert 20. Geburtstag und zugleich Abschied — Abschied von einer Ara voller

diskussionswiirdiger Themen, inspirierender Gespriche und wertvoller Kontakte. Idee dieser legendéren

,» Ireffen im Schnee* war es, hochkaritige Getrinkehersteller sowie deren Absatzmittler zu interessanten
Dialogen zusammenzufiihren. Der prozentuale Anteil der einzelnen Branchen entsprach dabei der urspriing-
lichen Zielsetzung: 40 % Handel mit Schwerpunkt GFGH, 40% Getrinkehersteller mit Konzentration

auf Brauereien und Alkoholfreie Getrinke, 20% aus dem Berater- und Dienstleistungssektor.
Aufgrund des sehr hochwertigen und doch familidren Charakters dieser Veranstaltung wurden nicht wenige
der insgesamt 250 Referenten sowie der {iber 1500 Teilnehmer der letzten zwei Jahrzehnte zu sogenannten
,,Wiederholungstitern. Dankend erwihnen mochte ich hier (stellvertretend fiir viele Menschen, die diese
Idee maBgeblich unterstiitzt haben) u.a.:

Heinrich Hahn, ehemaliger Prisident des Bundesverband
des Deutschen Bier- und Getridnkefachgrohandel e.V..
Er hat die Biindner Runde von Anfang an unterstiitzt.
Dank auch an seine Sohne Dietrich und Thomas Hahn, die fast jedes Jahr mit dabei waren.

Stellvertretend fiir das Brauereiwesen mochte ich Michael Weiss und seinen Onkel Benedikt Weiss (1)
erwihnen. Auch sie waren ,,Hunde der ersten Stunde* und versuchten, alljihrlich mit von der Partie zu sein.

Fiir die Gruppe der Berater steht Henner H.L. Klein, der - ob als Teilnehmer, Referent oder Moderator -
stets zum gleichbleibend hohen Niveau dieser Veranstaltung beitrug. Dankeschon Henner.

Und last but not least ein besonders groes Dankeschon an meine beiden Mitorganisatoren:
Sylvia Gianfelice, die mit ihrer erfrischenden Art immer wieder beweist, dass sich Kompetenz und
humorige Lockerheit nicht ausschlieen. Sowie Dieter Klenk, der mit schwébischer Akribie und souverédner
Gelassenheit stets den Uberblick behilt.

Danke natiirlich auch an alle Teilnehmer der letzten 20 Jahre.
Ihr habt diese Veranstaltung erst moglich gemacht.

Euer ,,Knut‘ Riidiger Ruoss
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Referenten

Die Referenten in der Reihenfolge ihres Auftretens

Dieter Klenk ist ist geschiftsfiihrender Gesellschafter von KONZEPT & SERVICE die event-ma-
nufaktur GmbH in Schwibisch Hall. Der Werbefachwirt, Trainer und Organisations-Praktiker ist
mit seinem Unternehmen spezialisiert auf Event-Konzepte und Netzwerkplattformen zur Neukun-
dengewinnung und zum Erfahrungsaustausch. U.a. Deutschlands erfolgreichste Weiterbildungs-
Veranstaltung fiir Gastronomie- und Hotellerie, das Pro Mensch Gastro-Forum ,,Erfolgreich in

die Zukunft!*. Dariiber hinaus berit KONZEPT & SERVICE Kunden in der Getrinkebranche,
begleitet Firmen-Kooperationen und bietet [deen- und Losungs-Workshops fiir Gastronomie, Ge-
trankefachhandel und Vereine. Dieter Klenk ist Autor des Konzept-Handbuches ,,Der erfolgreiche
Getrinke-Heimservice® und seit vielen Jahren Mitorganisator der ,,Biindner Runde*.

Riidiger Ruoss geb. 12.12.1938 in Stuttgart, selbststindig als Marketing-Kommunikations-Berater
seit 1. Juli 1966. 1992 Verkauf der drei Beratungsfirmen, Umzug nach Graubiinden. Initiativen

u.a.: Deutsche Brau-Koop (1969) (heute: Freie Brauer), Vitamalz-Verbund (1970), Verlagsbeilagen
FAZ (1980), BUNDNER RUNDE, SOMMERTAGE GETRANKEWIRTSCHAFT, WORLD

BEER & DRINKS FORUM. Ehemalige Mitgliedschaften: Foundation World Economic Forum
(WEF), Bund Deutscher Unternehmensberater e.V. (BDU), ASCO (Schweizerische Vereinigung der
Unternehmensberater).

Dr. Friedrich G. Hoepfner, Diplom-Kaufmann, Diplom-Braumeister und Dr. rer pol., erfolgreicher
Brauereibesitzer in der 6. Generation — nach Verkauf der Brauerei mangels Nachfolge, u.a. Sprecher der
Geschiftsfiihrung der BHI und Mitglied der Geschaftsleitung der Schorghuber Unternehmensgruppe

— ist heute gefragter Unternehmensberater in den Bereichen Strategie, Innovation und Management-
Entwicklung. Zudem fiihrt er die Geschéfte der familieneigenen Immobilienholding Hoepfner Bréu in
Karlsruhe, ist Vorstand der Hoepfner Stiftung, die sich die Forderung von Kunst und Kultur sowie die
Ausbildung junger Unternehmer in der Region Karlsruhe zum Ziel gesetzt hat, ist Referent bei vielen
Tagungen und Kongressen sowie Gastgeber der Talkshow ,,Karlsruher Runde®.

Germain Hansmaennel geb.1946 in Turckheim (Frankreich), studierte an der Universitét von Strasbourg
Betriebwirtschaft und politische Wissenschaften und promovierte an der University of California M.A. in
Economics. Er hatte zahlreiche leitende Stellungen bei der Kronenbourg Gruppe, v.a. in Deutschland und
in der Schweiz und spéter beim Danone Konzern in den ehemaligen Ostblockstaaten. Nach mehr als 20 Jahren
Titigkeit in dieser Gruppe, iibernahm er die Leitung der Familien-Immobilien Gesellschaft SCI FIDES. Er
blieb trotzt seiner Tatigkeit der Bier Branche treu als General Agent fiir Frankreich der schweizerischen
Feldschlosschen Brauerei und spéter der Tucher Brauerei, fiir welche er heute noch erfolgreich aktiv ist.
Seit dem WORLD BEER&DRINKS FORUM 2001 verdffentlicht er jahrlich in Zusammenarbeit mit dem
Barth-Report, den Bericht ,,Market Leaders and their Challengers in the Top 40 Countries®.

Dr. Ina Verstl ist Wirtschaftsjournalistin und Editor der Brauwelt International
(www.brauweltinternational.com). Aufgewachsen in England und Deutschland studierte sie
Volkswirtschaft und Philosophie in Miinchen, Hull, Oxford und Ziirich. Sie ist Mitglied im Deutschen
Netzwerk Wirtschaftsethik. Als Autorin zahlreicher Marktstudien iiber die internationale Brau-

und Getrankeindustrie ist sie weltweit gefragte Referentin und Moderatorin. Sie lebt in Berlin und
Miinchen.

&

Christian Rauffus, leitet als geschiftsfiihrender Inhaber in sechster Familiengeneration die Riigen-
walder Miihle, Carl Miiller GmbH & Co. KG mit Sitz in Bad Zwischenahn. Er trieb die Entwicklung
erfolgreicher Markenkonzepte voran: Riigenwalder Teewurst, Pommersche Gutsleberwurst gefolgt
vom Schinkenspicker, Miithlenschinken u. Miihlenmett und setzt sich fiir hochste Qualititsstandards
in Produktion und auf Ebene der Zulieferer ein. Rauffus engagiert sich in verschiedenen Gremien
auf nationaler und regionaler Ebene (u. a. als Vizeprasident im Bundesverband der deutschen
Fleischwarenindustrie).




Referenten

Die Referenten in der Reihenfolge ihres Auftretens

Hans-Ulrich Jorges, geb. 1951 in Bad Salzungen / Thiiringen. Ausbildung zum Wirtschaftsjournalisten

bei der Nachrichtenagentur VWD in Frankfurt a.M. Zivildienst, Studium der Gesellschaftswissenschaften,
parallel dazu Tétigkeit als Chef vom Dienst bei VWD in Frankfurt a.M. Stellvertretender Inlandschef in der
Deutschlandzentrale der Nachrichtenagentur Reuter in Bonn. Reuter-Biiroleiter-in Berlin. Reuter-Korrespon-
dent in Miinchen. Redakteur im Bonner Biiro des stern. Korrespondent fiir die Stiddeutsche Zeitung in Diis-
seldorf. Leiter des Ressorts Politik beim stern. Stellvertretender Chefredakteur des stern, Hamburg. Mitglied
der Entwicklungsredaktion und dann Politik-Chef ,,Die Woche®, dort spiter auch stellvertretender Chefredak-
teur und Chefredakteur. Stellvertretender Chefredakteur des stern und Leiter des stern-Hauptstadtbiiros. Seit
9/2007 Mitglied der Chefredaktion des stern und Chefredakteur fiir Sonderaufgaben des Verlags Gruner+Jahr.

Dr. Martin Oetting leitet gemeinsam mit Rob Nikowitsch, Torsten Wohlrab und Karsten Hoffimann
die Miinchner trnd AG den einzigen allein auf Word-of-Mouth Marketing spezialisierten Anbieter
in Deutschland, mit Kunden wie Procter & Gamble, Henkel und Unilever. Seine Doktorarbeit zu
Word-of-Mouth Marketing ist im Herbst 2009 unter dem Titel ,,Ripple Effect” erscheinen. Er ist
regelméBig im In- und Ausland als Referent zu diesem Thema tétig und betreibt das grofite deutsche
Blog zu Word-of-Mouth- und Viral Marketing, unter dem Namen ConnectedMarketing.de.

Markus Koch, hat in Konstanz Chemie und in Reutlingen Internationales Marketing studiert. Auf
Agenturseite betreute er mehrere Jahre neben klassischen Etats in erster Linie Unternehmen aus

dem Internetsektor. Seit 2001 ist er bei der orange8 interactive ag (ehemals Suchtreffer AG) in der
Geschiftsfiihrung titig. Marcus Koch hat an der Hochschule Furtwangen einen Lehrauftrag zum
Thema Performancemarketing und ist an der DDA Dozent fiir Suchmaschinen-Marketing. Auf
Branchen-Kongressen und Seminaren ist er regelméBig als Referent titig und veréffentlicht als Autor
und Co-Autor zahlreiche Artikel in Biichern und Fachzeitschriften.

Leo Hillinger, geb. 1967 in Eisenstadt (Burgenland), Sohn einer traditionellen Weinhdndlerfamilie. Nach
diversen Weinbauschulen und zahlreiche Praktika im Ausland zog er als 19jéhriger mit einem Stipendium
der osterreichischen Weinmarketinggesellschaft nach Kalifornien, wo er sich weiter mit der Vinifikation
von Qualitdtsweinen beschéftigte. In dieser Zeit begann auch die Auseinandersetzung mit moglichst
naturnaher Bewirtschaftung der Rebflichen, die Hillingers Arbeit heute auszeichnet. 1990 {ibernahm
Hillinger den Betrieb des Vaters und begann, die Traubenproduktion nach seinen Ideen zu reformieren.
Neue Erkenntnisse aus seinen Reisen nach Stidafrika, Australien und Neuseeland flossen immer wieder
in die Arbeit ein. Einen der Hohepunkte seiner Laufbahn stellt die Er6ffnung des 2004 nach seinen Vor-
stellungen gestalteten, architektonisch und technologisch anspruchsvollen Weinguts in Jois dar.

Dirk Miiller (Bestseller-Autor und Betreiber der Seite www.cashkurs.com) arbeitet nunmehr seit

‘ fast zwei Jahrzehnten an der Frankfurter Borse und steht fiir diese, wie kaum ein zweiter. Aufgrund

_| seines langjdhrigen Arbeitsplatzes direkt unter der Anzeigentafel des Deutschen Aktienindex (DAX)
und seiner klaren und oft markanten Analysen wird et auch in Fachkreisen mittlerweile “Mister Dax*

‘ genannt. Das Erfolgsrezept des Finanz- und Borsenexperten: Geballte Fachkompetenz gebiindelt mit

grofler Leidenschaft. Ob Vortréige, Fernsehauftritte, sein Bestseller oder das eigene Internet-Portal. Dirk

Miiller ist aus der Finanzwelt nicht mehr wegzudenken. Sein Ziel ist es, Informationen so zu vermitteln,

dass wirklich jeder sie versteht. Und-das ehrlich und ohne Scheuklappen.




Idee und Zielsetzung

Dieses praxisbezogene Winter-Seminar 2011 ist die Fortsetzung der Veranstaltungen 1993 - 2010.
Auch das 20. Marketing-Seminar der BUNDNER RUNDE zum Thema

»Dialog iiber deutsche und internationale (Getranke-) Marken*‘

setzt sich zum Ziel, Getrinkehersteller (Bier, AfG, Wein/Sekt/Spirituosen)
und deren Absatzmittler (Getrinke-FachgroBhandel und Lebensmittel-Einzelhandel)
zu interessanten Dialogen zusammenzubringen.
In anregender Atmosphire werden, wie in den vergangenen Jahren, gemeinsam Ideen erarbeitet.
Die BUNDNER RUNDE hat sich zur bedeutendsten Kontaktborse der deutschsprachigen
Getrinkeindustrie entwickelt, auf der sich solide und langfristige Geschiftsbeziehungen ergeben.

Programm
Sonntag, 30. Januar 2011
16.30 - 18.00 Uhr Begriissung und Dieter Klenk
Vorstellung der Teilnehmer Riidiger Ruoss
18.00 - 18.30 Uhr Getrinkepause
18.30 - 20.00 Uhr Downsizing ist ein anderes Wort Dr. Friedrich G. Hoepfner

fiir Gesundschrumpfen.

(Wenn der Bierverbrauch sinkt,
miissen Brauereien die Konse-
quenzen ziehen.)

Zwei konkrete Fallbeispielen.

20.15 - 24.00 Uhr Get-Together mit Fingerfood

Montag, 31. Januar 2011

8.59-9.30 Uhr From the BEER World Monopoly Germain Hansmaennel
to the BEVERAGE World
Monopoly

9.30 - 10.00 Uhr Peroni — die Designer Marke im Dr. Ina Verstl

Portfolio von SABMiller
(bereits in 50 Lindern eingefiihrt)

10.00 - 10.30 Uhr Getrinkepause

10.30 - 11.30 Uhr »Progressives Marketing im Team*
Riigenwalder Miihle — erfolgreich Christian Rauffus
in der 8. Generation

ab 18.00 Uhr Berghiitten-Abend mit Fondue
auf der Strela-Alp



Programm

Dienstag, 1. Februar 2011

8.59 -10.00 Uhr Teil 1: Deutschland Aktuell Hans-Ulrich Jorges
10.00 - 10.30 Uhr Getrinkepause

10.30 - 11.30 Uhr Teil 2: Diskussion und Fragen
17.45 - 18.45 Uhr Die neue Kommunikationsmacht? Dr. Martin Oetting
Facebook, Xing, Blogger und Co.

18.45 - 19.00 Uhr Getrinkepause

19.00 - 20.00 Uhr Suchmaschinen-Marketing (SEM) Marcus Koch
und Suchmaschinen-Optimierung
(SEQ).

ab 20.15 Uhr Candlelight Dinner: Wine & Dine
Weindegustation: Hillinger - Leo Hillinger

Der Wein-Shooting-Star aus dem
Burgenland

Mittwoch, 2. Februar 2011

8.59 -10.30 Uhr Teil 1: Mr. DAX Dirk Miiller
der ,,n-tv Borsen-Guru“ und seine
aktuellen Anlage-Empfehlungen

10.30 - 11.00 Uhr Getrinkepause

11.00 - 12.00 Uhr Teil 2: Diskussion und Fragen

12.15 - 12.30 Uhr Resiimee und Verabschiedung Dieter Klenk
Riidiger Ruoss
Medienpartner

BRAUWELT Wem GETRANKE

Ma I-kt FACHGROSSHANDEL



BUNDNER RUNDE 1993 - 2010

Dialog in Weiss 1993
Romantik Hotel Stern, Chur
Keynote Speakers (KS): Prof. Dr. Peter Kern, Prof. Dr. Kasimir M. Magyar

Dialog mit dem Handel 1994
Hotel Seehof, Davos
KS: Henner H.L. Klein

Dialog mit Politik, Wissenschaft und Wirtschaft 1995
Hotel Seehof, Davos / 1995
KS: Prof. Dr. Anders-Aslund

Dialog International 1996
Hotel Seehof, Davos
KS: Willem C.A. Hosang, Michael Jackson

Dialog mit amerikanischen Kollegen 1997
Aspen Club Lodge, Aspen USA
KS: Charlie Papazian

Dialog iiber die (internationale) Trend-Gastronomie und deren Szenegetrinke 1998
Hotel Seehof, Davos
KS: Prof. Dr. Felix von Cube, Prof. Beat von Krippendorf

Dialog mit kreativen Menschen, Marken, Mirkten und Medien 1999
Hotel Seehof, Davos
KS: Sebastian Turner

Dialog mit Vordenkern, Querdenkern und Nachdenkern 2000
Arabella Sheraton Hotel Seehof, Davos
KS: Matthias Horx, Klaus Kobjoll, Prof. Dr. Horst Siebert

Dialog mit Pionieren & Visioniren 2001
Arabella Sheraton Hotel Seehof, Davos
KS: Heinz Gregor Johnen, Dr. Dr. h.c. Guido Sandler

Dialog mit und iiber den Handel 2002
Arabella Sheraton Hotel Seehof, Davos
KS: Hermann Kronseder sen., Charles Wilp

Dialog im Pulverschnee 2002
Aspen Alps Condominium, Aspen USA Henner 1, [, gror
- e, ehem, cro AT Keﬂmey
Dialog mit erfolgreichen Motivatoren 2003
Arabella Sheraton Hotel Seehof, Davos
KS: Matthias Horx, Prof. Beat Krippendorf, Prof. Dr. Dr. h.c. Kasimir M. Magyar, Dr. Reinhard K. Sprenger

Dialog mit erfolgreichen Kollegen aus der Getrinke- & Ernidhrungs-Wirtschaft und dem Handel 2004
Arabella Sheraton Hotel Seehof, Davos
KS: Jiirgen Abraham, Wolfgang Gutberlet, Jorg Hieber, Prof. Dr. Peter Kruse

Dialog mit ungewohnlichen ,,Typen“ zu ungewé6hnlichen Ideen 2005
Arabella Sheraton Hotel Seehof, Davos
KS: Prof. Dr. Peter Kruse, Reinhold Messmer, Rainer Thiele

Dialog mit ,, BUNDNER HUNDEN¢ 2006
Arvenhotel Waldeck, Flims
KS: Dr. Riidiger Dahlke, Willem C.A. Hosang, SKH Prinz Luitpold von Bayern, Rudolf L. Schreiber

Dialog mit Voll-Sortimentern des LEH 2007
Arabella Sheraton Hotel Seehof, Davos
KS: Stefan Spies

Kreative und Innovative Dialoge 2008
Hotel Steigenberger Belvédére, Davos
KS: Stefan Griinewald, Stuart Pigott, Conrad Seidl

Dialoge mit Denkern und Lenkern 2009
Hotel Steigenberger Belvédere, Davos
KS: Riidiger Gamm, Christian Gansch, Roman Niewodniczanski

Dialog mit fiinf innovativen Top-Unternehmern 2010
Hotel Steigenberger Belvédeére, Davos
KS: Dr. Dr. Cay von Fournier, Prof. Dr. Brun-Hagen Hennerkes, Prof. Dr. Arnold Weissman, Herbert Fandel, Prof. Peter Wippermann

8



Die 20 aktivsten BUNDNER HUNDE

Aus meiner subjektiven Sicht waren die hier aufgefiihrten 20 die aktivsten Teilnehmer bzw. die aktivsten
Familien der Getrdnkehersteller und des Handels.

Stefan Bauer
Frank Bettenhiuser
Familie Boecken (Heinz, Daniel, Eric)
Horst Bussien
Hugo Fiege
Charlie Finkbeiner
Familie Gansl (Andreas, Patricia, Ricardo)
Familie Hahn (Heinrich, Dietrich, Thomas)
Matthias Heurich
Thomas Jaritz
Udo Miinz
Familie Possmann (Giinther, Peter)
Familie Pritzl (Karl-Heinz, Franziska, Jacob)
Familie Sagasser (Matthias, Peter, Michael)
SKH Prinz Luitpold von Bayern
Dr. Hans Spielmann
Hanns Werner Staude

Familie Tack (Dr. Karl, Frauke, Karin, Hannes)
Michael Weif3
Fritz Wexel

a 1 y Py /3
BUNDNER RUNDE 2001: Auch ,,BUNDNER HUNDE“ sind gesellige ,,Rudeltiere*
9
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20 Teilnehmer-Stimmen der BUNDNER RUNDE

Ich komme zur BUNDNER RUNDE, weil ...

Marlies Bernreuther / Pyraser Landbrauerei

... 2010 jeder Vortrag perfekt und genau auf meine Belange zugeschnitten war.
Da gingen viele ,,Knopfe auf.

Daniel und Eric Boecken / Getrinke
Boecken

... man kann eine Reihe guter und wichtiger Eindriicke mit nach Hause nehmen
und eine Menge ,,Input” bekommen, den man im Geschéft umsetzen muss. Die
BUNDNER RUNDE ist immer gut, sonst kimen wir nicht jedes Jahr wieder!

Andreas und Patricia Gansl / Heiloo
Getrinke

Es war einfach Spitze. Alle Referenten waren sehr gut. Wir kommen nach
Davos, weil es eine gute Mischung aus Networking, Kontakten, Spass und
Horizonterweiterung ist.

Dieter Hamel / Winkels GetrinkeLogistik

... ich die besonderen Gespriche mit aussergewohnlichen Menschen schitze.

Dieter Henne / Bitburger Holding

... die Kombination aus Networking und spannenden Prisentationen hervorra-
gend ist.

Stefan Hoechter / Adelholzener Alpen-
quellen

... die Beitrége sehr gut sind, und das Treffen mit kompetenten Fachleuten und
Kollegen wichtig ist.

Dr. Friedrich Georg Hoepfner / Friedrich
Hoepfner Verwaltungsges. mbH

Die Biindner Runde war schén wie immer. Ein buntes Programm, anregend
und weiterfiihrend. Ideentankstelle und Kontaktborse.

Dr. Michael Holtz / NEV Systemzentrale

Eine der besten, wenn nicht die beste Fachtagung, die ich bisher besucht habe.
Herzliches, offenes und geselliges Podium.

Matthias Heurich / Getrinke Heurich

Herzlichen Dank fiir die hervorragende Organisation. Durch die kompetenten
Vortrdge habe ich neue Denkanstdsse bekommen, die ich in unserer Firma mit
grossem Nutzen umsetzen kann. Ich freue mich auf die nichste Teilnahme.

Elisa Kottmann / Pilsner Urquell

... sich in lockerer Atmosphére Kontakte leichter und schneller kniipfen und
vertiefen lassen.

Udo Miinz / GEDIG

Bei der BUNDNER RUNDE erhalte ich immer wieder Neuanregungen.

Udo Pfeifer / Getrianke Pfeifer

... ich die tolle (lockere) Atmosphére und die Dialoge mit den Kollegen so
schitze. Die Themen-Zusammensetzung ist optimal und genau zum richtigen
Zeitpunkt présentiert.

Peter Possmann / Kelterei Possmann

... in der Stille des Davoser Tales Menschen sich zu Dialogen und Gedanken-
austausch vertrauensvoll 6ffnen kénnen.

Karl Heinz, Jacob und Franziska Pritzl /
Kauzen Briu

... bei keiner anderen Veranstaltung/Seminar, so viele interessante Leute unge-
zwungen zum Meinungsaustausch zur Verfiigung stehen.

Hier bestehen Chancen, sich mit vielen erfolgreichen Unternehmen auszutau-
schen und Erfahrungen zu sammeln.

Christian Schindel / Egon Schindel
Holding

... die BUNDNER RUNDE ceine interessante Ideen gebende Veranstaltung ist
mit herrvoragenden Moglichkeiten zum Networking.

Frauke und Hannes Tack / Rhodius
Mineralbrunnen

Gute Mischung aus sehr interessanten Vortrigen und Diskussionen/Networking
ergibt gute Moglichkeiten fiir Kontaktaufbau. Sehr personlicher Austausch mit
den Teilnehmern.

Dr. Karl Tack / Rhodius Mineralquellen

Top, gelungene Mischung von Wissensvermittlung fiir mein unternehmerisches
Handeln und meine private Lebensfiihrung.

Andreas Vogel / GEVA

... hier Sport, Spass, Stimmung, interessante Referate und strategisches Net-
working eine besondere Symbiose eingehen. Teilweise super Vortrige.

Dieter Weidmann / WZG Moglingen

... aktuelle Themen in angenehmer Atmosphire prisentiert werden und neue
Kontakte moglich sind. Aber auch konkrete Geschifte getitigt werden konnen.

Michael Weiss / Meckatzer Lowenbriu

... ich jedes Jahr neue, wichtige Infos und Kontakte mit nach Hause nehme, und
der offene Gedankenaustausch ein ,,Geben® und ,,Nehmen* ist.
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Teilnehmerliste (Auszug)

1. + 2. + 3. BUNDNER RUNDE 1993 /1994 / 1995

Name Vorname Firma Ort

Ahr Hans-Dieter Unternehmerberater CH-Riehen

Arnold Hermann Licher Privatbrauerei Lich

Bauer Stefan Distelhduser Brauerei Distelhausen

Becker Karl-Otto Becker’s Bester Norten

Behnke Jirgen Getrankefachgrosshandel Gitersloh

Broch Uwe Getrianke Ring Rosbach

Bussien Horst Rudolf Wild GmbH Eppelheim

Dokel Thomas Getranke Dokel Bremen

Einsiedler Franz Ostbau-Bodensee-Fruchtsaft AG Radolfzell

Faulhaber Theo Theo Faulhaber Getranke GmbH Wiirzburg

Fiege Hugo Privatbrauerei Fiege Bochum

Finkbeiner Karlheinz Getrénke Finkbeiner Ulm

Friederich Herbert GEDIG Getrankefachgrosshandel Stuttgart

Gansl Andreas Heiloo Getrianke Miihlau

Gemmecker Horst Kronring GmbH Rodheim

Glauner Carl Alpirsbacher Klosterbrau Alpirsbach

Hahn Heinrich Getréankefachgrosshandel Hahn & Wiegandt Frielendorf

Heidt Werner Erste Kulmbacher Brauerei (EKu) Kulmbach

Heurich Matthias Heurich & Co. GmbH Petersberg

Hohmann Bernhard Schneider Weisse Kelheim

Hopf Udo Privatbrauerei Gaffel, Becker & Co. Koln

Hulsch Eike Trinks GmbH Goslar

Hunsinger Heiner Lebensmittel Zeitung Frankfurt a.M.

Kitzmann Elisabeth Kitzmann Brau KG Erlangen

Kitzmann Peter Kitzmann Briau KG Erlangen B
Klein Henner H.L. A.T. Kearney Miinchen des D
Koehler Wolfgang Darmstéidter Privatbrauerei Darmstad Gatrank
Kramer-Veltins Christoph Bier-Schneider GmbH Hagen

Kumpf Martin Ernst Kumpf GmbH Markgroni

Maisel Andreas Brauerei Gebr. Maisel Bayreuth Herm

Mies Hans-Georg Kronring Rodheim mmwﬁ}

Mudra Miroslav Pilsner Urquell CZ-Pilsen c “-mmwaﬁﬁ“m
Miinz Udo GEDIG Getriankefachgrosshandel Stuttgart

Porath Berthold Brauerei Ott Schussenried

Sagasser Matthias Sagasser-Vertriebs GmbH Coburg

Sagasser Peter Sagasser-Vertriebs GmbH Coburg X
Sielemann Rudolf Sielemann Getrinke GmbH Essen MWW
Staude Hanns Werner Getrianke Staude Leipzig as ngm
Stollenwerk Peter Stollenwerk Getrankefachgrosshandel Kéln e wihoder &
Strate Friederike Privatbrauerei Strate Detmold Toaves &

Swinkels JAM. Bavaria BV Getridnke NL-Lieshout Die M@,:muk et
Weiss Erwin Aktien-Brauerei-Kaufbeuren Kaufbeuren mm eich ve
Weiss Hans-Joachim Unternehmensberater Issum ——— satitel
Weiss Benedikt Meckatzer Lowenbriu Meckatz entsprochend v
Weiss Michael Meckatzer Lowenbréiu Meckatz e G
Wissing Rudolf Frankenheimer Privatbrauerei Diisseldorf Mis fre

Wulff Peter Inside-Getrinke GmbH Miinchen M
Zink Rolf Fiirstliche Fiirstenberg’sche Brauerei Donaueschingen L =
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U=l = Nr. 221
Ruoss-Reisen Golf) gewechselt ist: Weil er

MARKTNISCHE: SEMINAR-TOURISMUS

Vor 3 Jahren verkaufte Riidiger Ruoss seine
Marketing-Agentur. Eine Ruhe gibt der heute 55jéhrige
Treibauf deshalb noch lange nicht — im Gegenteil:
Inzwischen scheucht er sein Seminar-Klientel bis nach
Ubersee.

Nachdem der Beratungsmulti Roland Berger sich in
der Getrédnkewirtschaft offenbar die Nase blutig ge-
schlagen hat und "sich unsere Projekte auf andere
Branchen verlagert haben" - selbstein Udo Fell
spricht heute den Miinchner Quereinsteigern nach de-
ren i Engagement jegliche Fach-
groBhandels-Kompetenz ab - seither zieht Ruoss erst
recht einen bliihenden Seminar-Tourismus auf. Letz-
ten Herbst karrte er 47 Mann in den angeblich "kreativ-
sten Biermarkt
der Welt", an
die amerikani-
sche Westkii-
ste. Heuer im
Juni stehen 12
Tage Mexiko
unter dem
Stichwort

"Monopoly" auf
dem Pro-
gramm. Und im
Herbst 95 will
er gar einen
"Weltbiergipfel" in Denver abhalten und hofft allen
Ernstes, den amerikanischen Vizeprasidenten Al Gore
als Eréffnungsredner zu gewinnen. Dariiberhinaus tun
sich noch ganz andere Perspektiven auf: Mittelfristiges
Forschungsziel ist China. R. Ruoss mit leuchtenden
Augen: "In China gibt es bereits 800 Brauereien."

Angestellt war Ruoss in seinem Leben nur 2 Jahre und
8 Monate lang, in den friihen Sechzigern als Marketing-
Hoffnung von Henninger. Doch Ruoss ist ein Schwabe,
und als solcher zog er es friihzeitig vor, lieber auf
eigene denn auf fremde Rechnung Geld zu verdienen.

Seine Agentur, die selbstredend seinen Namen trug,
wuchs mit seinen Klienten, die er erfolgreich in der
mittelstandischen Brauereiszene fischte; einer Szene,
der Verdrangungs-Apologeten wie DUS oder Oetker
schon damals keine Zukunft mehr gaben. Inzwischen
holen sich Ruoss-Jiinger wie Alpirsbacher, Diebels,
Herforder oder Licher ihre Wachstumsraten auf Kosten
der Konzerne.

PODIUM ZUR SELBSTDARSTELLUNG

Schon bald entdeckte das schwébische Kontakigenie
das Marketinginstrument Seminar — nicht zuletzt als
Basis eigener Kundenakquise. Legendar in den 70er
Jahren seine "Creativ"-Seminare, die vor allem eines
abgaben: ein Podium zur Selbstdarstellung erfolgrei-
cher Unternehmer.

Diesem Rezept ist Ruoss bis heute treu geblieben.
Vorletzte Woche lud der Wahlschweizer 1

mit Wohnsitz in Chur, bereits zum 2. Mal,
zu einer "Biindner Runde" nach Davos.
Teilnahmegebiihr: 2550,- Frankli flir 5
Tage plus Hotel, plus Bier, plus Schnaps.

Da durfte zum Beispiel Hans-
Dieter Ahr am Stehpult ausfiihren,
warum er von seinem urspriinglichen Be-
ruf "Erbe" in seinen jetzigen Status "Un-
ternehmer—Berater" (auf das "er" beim
"Unternehmer" legt er Wert — kein Wun-
der bei Geschaftsfeldern wie Ski, Tennis,

R. R. bei der Arbeit:
Gaffels Udo Hopf als Fotoopfer
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"Blndner Runde" . ..

Angst um die Zukunft sei-
ner Ahr tranke-Logistik
Oberhausen, hatte; und
weil Nachbar Hovelmann in
Duisburg zuviel geboten
hatte, um nein zu sagen.
Wieviel, lieB Ahr mit breitem
Grinsen unbeantwortet.

Uberhaupt die Unterneh-
mensberater: die scheinen
sich wie die Karnickel zu
vermehren. In Davos gaben
sich die Klinke in die Hand:
Heiner Hunsinger, §
Ex-Marketingleiter im Deut-
schen Fachverlag ("LZ"),
Dr. Werner Peters,
Ex-Coop-Dortmund-GF,
Hans-Joachim
Weiss, Ex-Diebels-Chef. Dazu, als einziger Profi
Henner Klein vom Mc-Kinsey-Ableger A.T. Ke-
arney.

Der - inke-Ring, samt Kronring ein 3 Milliar-
den-Club, riickte gleich mit der ganzen Verbands-
Spitze in Davos an: mit einem Skifahrer - U w e
Broch - undzwei Schlittenfahrern: Horst
Gemmecker und Hans-Georg Mies.
Dazu als Aufpasser (und nebenberuflicher GFGH-Ver-
bandsprasident) Heinrich Hahn.

Der als Pendant gleichfalls verpflichtete J a n
Rosenberg verzichtete hingegen wegen Schnup-
fens darauf, tiber "die Geva und ihre wirtschaftliche
Bedeutung im Getranke-Markt" zu referieren. Geva-GF
Udo Wollweber ausderFrechener Verbands-
zentrale war sich als Ersatzmann zu schade und gab
Ruoss ebenfalls einen Korb.

"NIEDERLAGE IST NIEDERLAGE"

Ruoss prasentierte seinen Gasten — mittlere Brauer
und FachgroBhéndler — dafiir eine gelinde Provoka-
tion: Eike Hulsch von Nestles Streckenmulti
Trinks (900 Mio DM Umsatz, 1,5 Mrd im Visier). Und der
enttduschte seine Zuhérer dann auch nicht mit griffi-
gen Wahrheiten wie: "Eine Brauerei-Niederlage ist eine
Niederlage im wahrsten Sinne des Wortes". Oder zum
Modewort "lean production": "Der Aufschwung kommt
nicht vom Kostenmanagement — der kommt aus dem
Kopf."

FachgroBhindler Andreas Gansl aus Miihlau
bei Chemnitz konnte aus erster Quelle erfahren, daB3
Trinks in seiner Region ein weiteres Standbein sucht.
Flachste Kollege Jiirgen Behnke aus Giiters-
loh, zuhause selbst mit einem Multi — Gehring-Bunte
- begliickt, anderntags iiber den Ost-Verleger: "Bis
gestern kannte er Trinks noch nicht. Und heute Nacht
konnte er nicht mehr schlafen."

Andreas Gansl lachelte milde.

Unternehmer-Berater
mit "er": H.D. Ahr am Pult

...morgens um acht. ..
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Yo T | g = .
... und abends um zehn: M. Weiss (Meckatzer), Verbandsbriider: Gedig—GF H. Friedrich, Bernhard Hohmann (Schneider), Hermann
Bayern—-GFGH-Syndikus: R. Wiesner Getriinke-Ring-GF Uwe Broch, Gedig-Assi U. Miinz Arnold (Licher), P. Brochhagen (Lekkeriand)

Davoser
Bilderbogen

Altbier-Duo: "Mr. Diebels" H. J. Weiss,
Rudolf Wissing, Frankenheim

West-Ost-Dialog: Kélsch-Brauer H. Giesler,

Verleger—Gattin Barbel Gansl, Chemnitz

' : Journalisten im Einsatz: E. Graf-Wulff ? :
Brauer-Traum: Mit Verlegern Schilitten fahren (INSUSE}: R. !I:I:auh. 'Ig::er Wulff (INSIDE), Unter einer Decke: W. Kohler (Darmstadter),

Rudi Sielemann, U. Miinch, Matthias Heurich Stephan Leppin (L2), Dieter Brinker Horst Gemmecker (Kronring), Wemer Heidt (Eku)
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Verleger und Autor Peter Wulff
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Biindener Hunde
FALLSTUDIEN ZUM APRES SKI

Seminarmuiti Roland Berger muB auf der Hut sein,
will er sich von dem Branchenspezialisten R. Ruoss
nicht abhéngen lassen. Dessen Mischung aus Theo-
rietraining, Fallbeispielen, Kommunikation und En-
tertainment erfreut sich eines solchen Zulaufs, daB
Ruoss ernsthaft tiber Zulassungsbeschrankungen
nachdenken muB.

Im Davoser "Hotel Schatzalp" auf dem berlihmten "Zau-
berberg" von Thomas Mann haben "Hunde Uber 50 cm"
ohne Futter pro Tag 22 Frankli zu berappen. Im "Hotel
Seehof" kostete Ridiger Ruoss "Blndener Run-
de”, bereits zum 4. Mal auf dem Programm, pro Nase
2400,- Schweizer Franken fir 4 Tage; Kost und Logis
exklusive.

Doch selbst das schleichende Wechselkursgefélle Fran-
ken-D-Mark konnte den Zulauf nicht bremsen. Inklusive
Referenten hatte Ruoss fast 70 Teilnehmer unter einen Hut
zu bringen. Und nicht nur, weil er ein kostenbewuBter
Schwabe ist, akzeptierte er auch noch nach Nennungs-
schluB einige Anmeldungen. "Seit Jahren versuche ich,
einen Teilnehmer von Brau & Brunnen nach Davos zu
bekommen", entschuldigte sich der Veranstaltungsprofi.
"Da kann ich doch einen Michael Jochbein
nicht ablehnen, nur weil er sich zu spéat angemeldet hat."
Der bei Coca-Cola gestéhlte Jungmanager aus dem Stall
von Jiargen Pahl ware allein schon ein Besichti-
gungsgeld wert: Mit der "Koordination von Vertrieb und
Marketing" der B&B-Biermarken macht er den derzeit viel-
leicht heiBesten Harakiri-Job der Branche. Und daB3 der
deutsche "Vorzeige"-Konzern, trotz Kapitalerhéhung und
permanentem Immobilien-Basar, mal wieder kein Geld fir
eine Dividende (ibrig hat, ist dem Jungblut am wenigsten
anzulasten.

In Davos konnte der Dortmunder Ubrigens seinen Chef aus
Essener Tagen begriiBen: Heinz Wiezorek, Ex-
Mister Coke, prasentierte sich, kaum 3 Wochen in den
Vorruhestand entlassen, mit erstaunlicher Jovialitat.
Abends an der Bar steckte er mit seinem amtierenden
Pepsi-Kollegen, Gesamtverkaufsleiter L-Handel
Thomas Ebeling, den Kopfzusammen. Andem-
tags rotierte das Gerlicht von der "groBen Cola-Lésung",
wobei noch nicht klar schien, wer wen (ibernimmt.

GEMMECKER: MIT DREI BILANZEN INS BETT

Ach ja, Lehrstunden gab’s auch. Ruoss hat die Begabung,
staubtrockene betriebswirtschaftliche Referate mit erhei-
ternden Praxisstudien zu kombinieren. Unternehmensbe-
rater Henner Klein von AT Keamey referierte
Uber "Category Management am realen Beispiel eines
Lebensmittel-FachgroBhandels fiir den Bierbereich und
dessen Positionen, . .". Getranke-Ring-Co-Gf Horst
Gemmecker fand's geil. Der nimmt als Gute-Nacht-
Lektlire nach eigenem Bekunden auch am liebsten drei
Bilanzen mit ins Bett.

Unter der Abteilung "Schwarzer Humor" war die Prasenta-
tion Uber die Einfihrung des 11,5 |-Partyfasses "Keggi"
durch die Karlsruher Privatbrauerei Hoepfner abzubuchen.
Daflr sorgte nicht zuletzt die ehrliche Darstellung des
Hoepfner-Technik-Direktors Walter Braun. Das
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"zukunftsorientierte Getrankesystem", das zur Freude der
Gastronomie den Biertrinker an die heimische Hausbar
fesselt, weil "Keggi" das Bier wochenlang frisch hélt, zeich-
net sich vor allem durch eine rekordverdéachtige Reklama-
tionsguote aus. 44 von 100 Verkéufen zogen bei Hoepfner
Beanstandungen nach sich. Wenn die Technik wieder mal
streikte, berichtete Braun, riickte manch genervier Party-
Gastgeber seinem mit 20 Mark bepfandeten 200 Mark-Fafi3
schon mal mit der Bohrmaschine zu Leibe, um das Bier
zum Sprudeln zu bringen. SchlieBlich installierte — und
bewarb — Hoepfner sogar rund um die Uhr ein "Keggy Fon",
um die Verbraucher bei Laune zu halten. Erstaunlich, daB
trotz allem noch 7000 hi (ber das Keggi in den Markt
fanden — und ein Beweis fiir den beriihmten Langmut des
badischen Menschenschlags.

POLNISCHE KOHLE FUR BRAU & BRUNNEN

Schwerpunkt in Davos waren heuer jedoch Fallstudien aus
den Auslandsmarkten — allesamt geeignet, das Selbstver-
standnis der deutschen Biersieder zu kitzeln, das nur allzu
oft zwischen Ignoranz und Uberheblichkeit angesiedelt ist.
Marketing-Vorstand Dirk Hecht, vonBrau & Brun-
nen zur polnischen 25%-Beteiligung Okocimskie Zaklady
Piwowarskie S.A. in die Nahe von Krakau delegiert, wider-
sprach vehement [NSIDE-Meldungen, Deutschlands
Marktfihrer habe in Polen ein neues Millionengrab aufge-
tan. Im Gegenteil: Okocim hoffte fiir 1995, bei 1,25 Mio hl,
auf einen "Nettoprofit von 5 Mio DM" — und erreichte 18
Mio DM!

Stanislav Prochazka, Generaldirektor der
Prager Brauerei AG (im Vorjahr 1,746 Mio hl) wuBte auch
keine Erklarung, warum Europas groBter Biermarkt nur
durch Bindings "Krusovice" (513.000 hl) in der Tschechi-
schen Republik vertreten ist: "Die deutschen Hersteller
hatten nur Interesse, waggonweise ihr Bier zu uns zu
bringen, anstatt zu investieren. Daran waren wir nicht
interessiert.” Ergo haben die britischen "Ale"-Spezialisten
von Bass heute den FuB (zu 40%) in der Prager Tur.

Star der Veranstaltung war zweifelsohne jedoch
Willem G. A. Hosang, Heinekens Statthalter in
der Schweiz und Chef der Beteiligungen Calanda-Halden-
qut (16% Marktanteil). Hosang, ein wahrer Pitbull-Terrier in
Diktion und Habitus, referierte liber Heineken in Europa
(Spanien 17%, Frankreich 23%, Italien 30%, Griechenland
75%) und in der Welt — Platz 2 nach Anheuser Busch mit
60 Mio hl —, kurz und unbescheiden: Gber "die am besten
distribuierte Biermarke der Welt". Sogar in Ostasien haben
die Niederlander eine Offensive gestartet, in China (3
Brauereien, bald "der groBte Biermarkt der Welt"), in Viet-
nam, in Thailand, in Kambodscha. Nur Deutschland ist
weiterhin ein weiBer Fleck auf der Weltkarte, worauf sich
R. Ruoss, ansonsten stets auf Ausgleich bedacht, zu einer
verwegenen Frage hinreiBen lieB. "Was hétten Sie lieber:
Warsteiner oder Krombacher zu kaufen oder Brau & Brun-
nen geschenkt?" Antwort Hosang: "Ich habe groBen Re-
spekt vor den Leistungen der Deutschen
Premium-Marken. Aber wir wiirden doch nicht unserer
eigenen Dachmarke Konkurrenz machen wollen. Und Brau
& Brunnen ? Die haben einige Probleme, an denen wir
nicht interessiert sind." Heineken hat andere Ziele. "Die
Erfahrung zeigt, daB3 nur 3, hochstens 5 Gruppen sich den
globalen Markt teilen werden. Wir wollen dabei sein."

Armes Deutschland. Im nachsten Jahrtausend erneut ein
Besatzungsland?
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Promis in der 1. Reihe: Getranke-Ring Gf H. Gemmecker,
Ex-GFGH-Préses H. Hahn, Gehring-Bunte- Gf J. Dorr;
2. Reihe: LGU-Gf Uwe Spielmann, Gedig-Gf Udo Miinz

= TR

4

Viel “Schaum um Keggi":
Hoepfner-Technik-Chef
W. Braun bei der Arbeit

x, Aroma und Wasser: Wild-
Gesamt-Vertriebschef
Horst Bussien, Mérz-AfG-
Hoftnung Thomas Zapf
(Bad Windsheimer) ; e

Die Liimmel von der letzten Bank: Wolfg.
Schneider und P. Gutmann, Theo Faulha-
ber, Guiness-Dtld-Verkdufer Hans Gund

Nach getaner Arbeit: B&B-Biermarken-"Ko-
ordinator" Michael Jochheim, GFGH-Kolle-
gen H. W. Staude, Nicola Hartmann (rechts)

Huttenzauber am Tag: Zapf, Gund (vorn),
Faulhaber, Vasold, Outsider...

Gebannt: Der "neue" Fiirstenberg Dr. H.R. Schewe,
Obstbauer F. Einsiedler (vorn), U. Bodenberger (Peters- FGHler Andreas Gansl, Hans-Jirgen Jungblut (Diamalt-
taler) J. Kaderabek u. S. Prochazka (Prager Brauereien)...

DaAvoser
Momentaufnahmen

...2 von der Tankstelle im Nachtfiug...

Star-Referent Willem Ho-

sang (Heineken), Schneider
ppa. Peter Gutmann, Kalten-
berg-VTL Dr. Josel Pschorr

Der Hal and his Highness: Prinz Luitpold von
Bayern, Wolfgang Schneider

...bis skeptisch: Hermann Arnold (Licher, hinten), Ost-

Quelle), Prinz Luitpold

Appelwoi-Kelterer Giinter Poss-
mann, Warenschwund-Experte
Rudi Sielemann

Bierpapst Michael Jackson,
Osi-Pendant Conrad Seidl (li)

Getranke-Handler J. Vasold (Weiden) und M.
Heurich (Fulda), Ubersee-Brauer Karl Eden

...Hiittenzauber in der Nacht: Der Turmbau
von der Strela Alp
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Aspen / Colorado 1997 & 2002

Famous as a great ski center, with 3700 acres of lift-served ski terrain on four separate
mountains

1997 genossen Karl-Otto, Jaroslav, Henner, Martin, Karl-Heinz, Stanislav, Joachim,
Erwin und Thomas den sagenhaften ,,powder* in Aspen / Colorado.

Business as unusual

A hard day at
the office




Kommentar

Ideentankstelle fiirs ganze Jahr
Kommentar zur 15. Biindner Runde 2007 von Tamara Dragus

Im hochst gelegenen Tagungsort Europas treffen sie sich seit nunmehr 15 Jahren: hoch dotierte Unter-

nehmer und Manager der mittelstindischen Getrinkeindustrie sowie deren Absatzmittler aus dem

GetrinkefachgrofShandel und dem LEH. In der inspirierenden Hohenluft des sagenumwobenen Luftkur-

ortes wird angeregt debattiert: Uber branchenspezifische Themen, die die Getrinkewelt bewegen, aber

auch fachfremde Inhalte, die in ihrem philosophischen Ansatz den Blick aufs grofie Ganze scharfen.

Von Reinhold Messners ,,Credo eines
iiber Riidiger Dahlkes

ganzheitliche Gesundheitstheorie hin zu

Grenzgéngers*

Stefan Spies’ einzigartigem Korperspra-
che-Seminar - mit Sicherheit tragen die
die

die Veranstaltung alljdhrlich mit einem

eindrucksvollen Keynote-Speaker,

dreistiindigen Uberraschungsvortrag ab-
schlieBen, entscheidend zum Erfolg der
illustren Runde bei. Uber 150 hochkariiti-
ge Referenten zihlte Ideenfinder und Ver-
anstalter Riidiger Ruoss in den letzten 15
Jahren, doch sind sie es nicht allein, die
das Treffen in der Schweizer Bergwelt so
besonders machen. Im Durchschnitt ist je-
der ,,Biindner Hund* fiinf bis sieben Mal
dabei, Wiederholungstiter also die meis-
ten. Begrenzt auf einen Kreis von ca. 70
Leuten, entsteht in vier Tagen Dialogar-
beit eine ganz spezielle, ja fast familiére,
Atmosphire.

Der Vormittag gespickt mit interes-
santen und innovativen Vortrigen, der
Abend dient dem zwanglosen Beisam-
mensein. Legendir der Hiittenzauber auf
der Schatzalp, bei dem etwaige ,,Stan-
desdiinkel“ oder Konkurrenzgebaren in
den Tiefen der brutzelnden Fonduemasse
verschwinden — gegessen wird aus einem
Topf, das verbindet, und spitestens nach
ein paar Runden Williams Christ wird aus
formlichem Gesieze ein vertrautes Du.
Austausch auf Augenhohe ist angesagt.
Offen sein, den Konkurrenzgedanken ad
acta legen, gemeinsam Losungen finden

und wenn es sein muss, ruhig mal Tacheles

reden. Networking einmal anders, so auch
das Urteil eines eingefleischten Wiederho-
lungstiters: ,,Die Biindner Runde ist meine
Ideentankstelle fiirs ganze Jahr, nirgend-
wo werden solch intensive Kontaktmog-
lichkeiten geboten. Es gibt viele interes-
sante Menschen, die sich gerade durch die
lockere Stimmung auf einer ganz neuen
Ebene begegnen.* Klein aber fein, konnte
man sagen — und in der Tat, so ist es. Das
hohe Niveau von Themen, Referenten und
Teilnehmern bestimmt die herausragende

Qualitét dieser Veranstaltung der ,,anderen

Art“. Dennoch oder gerade deshalb gibt es
keine Beriithrungsédngste.

Wer einmal das Gliick hat, Gast dieser
Runde zu sein, wird mit Sicherheit wie-
derkommen. So wie die Inhaberin einer
bayerischen Brauerei, die zum ersten Mal
in diesem Jahr dabei war: ,,Endlich mal
eine Veranstaltung, in der nicht nur Min-
ner das Sagen haben. Bleibt zu wiinschen,
dass im nichsten Jahr noch mehr Gleich-
gesinnte, die im hart umkampften Wettbe-
werb ,ihre Frau stehen’, die Besonderheit
der Biindner Runde erkennen und nutzen.*

Frauenpower bei der BUNDNER RUNDE 2007
Von links nach rechts stehend: Sabine Bauer, Silke Résler, Nina Klaudtky, Bdrbel
Nessel, Camilla Rando, Herta Heim

vorne: Carolin Ordosch, Diana Walther, Tamara Dragus
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Impressionen 2010

Die 75 Teilnehmer folg-
ten im Januar / Februar
2010 den Vortrigen der
innovativen Top-Unter-
nehmer.

Prof. Dr. Arnold Weissman, stellvertretend fiir die fiinf Keyno-
te-Speakers: Dr. Dr. Cay von Fournier, Prof. Dr. Brun-Hagen
Hennerkes, Herbert Fandel, Prof. Peter Wippermann

Die Brauer-Runde von links nach
rechts hinten: Michael Sahm, Jens
Geimer, Dr. Friedrich-Georg Ho-
epfner, Marlies Verena Bernreuther,
Karl-Heinz Pritzl, Jacob Pritzl,
Johannes Faust, Jiirgen Granitza
und Michael Schmitt. Vorne: Dieter
Klenk, Andreas Leikeim und Klaus
Dieter Nicola.

Die Handelsrunde von links nach
rechts hinten: Jorge Grabmeier,

Dr. Thomas Spiegel, Thomas Hahn.
' Vorne: Andreas Vogel, Karsten Hiibner,
Andreas Gansl, Heinz Boecken, Udo
Miinz, Michael Sagasser, Gastgeber
Riidiger Ruoss und Dr. Michael Holtz




Die Facebook-Generation von links nach rechts
hinten: Andreas Leikeim, Jacob Pritzl, Jens Ge-
imer, Christian Wurm, Ariane Kunz, Patrick Mo-
ckesch, Elisa Kottmann, Daniel Boecken, Mar-
lies Verena Bernreuther. Mitte: Carina Kunz,
Riidiger Ruoss, Frauke Tack. Vorne: Christian
Schindel, Hannes Tack.

Familie Tack, Drv. Karl und Karin Tack mit
Tochter Frauke und Sohn Hannes.

Der Handel unter sich, von links nach rechts:
Dr. Thomas Spiegel, Dr. Michael Holtz und
Frank Gronau.

Die Davidoff-Runde, von links nach rechts:
Hannes Tack, Riidiger Ruoss, Dr. Dr. Cay von
Fournier, Hartmut Greb, Christian Schindel,
Matthias und Birgit Ries, vorne Klaus Leiner.

Klaus-G. Leiner. Keine BUNDNER RUNDE
ohne ihn und seinen Trikotagen-Vertreter
Ackermann auf Geschdiftsreise in Paris.

»Monsieur Ackermann hat keiiine Chance!*
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»INachfolge ist mehr als den Senior zu ersetzen”

Biindner Runde zeigt Familienunternehmen Perspektiven auf - Generationen diskutiawaw

BRAUWELT | KONGRESSE

Bundner Runde

18, BUNDNER RUNDE | Auch in diesem Jahr konnte Ridiger Ruoss
S0 Tellnehmer in Davos/Graubiinden begriilBen. Diese profifferien

Digter Klenk und Rixdiger Ruoss "
I— =

GETRANKEFACHGROSSHANDEL 3 /2010

Generationsibergreitend

18. Bindner Runde in Davos

WEIN+MARKT 3/2010

T —_——

Drinks 2/2010

Biindner Runde zo1o

GENERATIONEN APPLAUDIEREN

Unternehmensnachfolge

,Gott sei Dank, waren meine
Mitbewerber nicht hier!“

Die Biindner Runde in Davos entpuppte sich auch bei ihrer 18, Auflage als inspirieren
und Horizont-erweiternde Veranstaltung. Das von Rudiger Ruoss und seinem Team
organisierte Marketingseminar fiir Unternehmer und Manager aus Getrinkeindus:
und Getrinkehandel bot dartiber hinaus wieder reichlich Platz fir Networking unc
Hintergrundgespriche. Thematisch drehte sich alles um die Schwerpunkte Genera:
tionswechsel und Zukunftsperspektiven von Familienunternehmen, Dazu waren nic

“““mnehmer angereist,

r




Teilnahme

Das Marketing-Seminar ,,Dialog iiber deutsche und internationale (Getrinke-) Marken*
beginnt am Sonntag, 30. Januar 2011 um 16.30 Uhr und endet am Mittwoch, 2. Februar 2011 um 12.30 Uhr

Der Veranstalter behilt sich Programm-Anderungen vor.

Teilnahmegebiihr
Die Teilnahmegebiihr betrigt EURO (€) 2.250,--.
Darin enthalten sind die Aufwendungen fiir Referenten und Veranstalter. Die Rechnung ist nach der
Anmeldung bis spétestens Freitag, 03. Dezember 2010 auf das angegebene Konto zu iiberweisen.
Eine tageweise Buchung ist nicht moglich.

Bei Stornierung der Anmeldung (bitte schriftlich)
wird eine Bearbeitungsgebiihr von EURO (€) 150.-- +MwSt. erhoben.
Bei Abmeldung nach Freitag, 03. Dezember 2010 werden 50% der Gebiihren berechnet.
Bei Abmeldung nach Freitag, 07. Januar 2011 werden keine Gebiihren erstattet.
Ein gleichrangiger Ersatzteilnehmer kann gestellt werden.

Seminar-Buchung und -Organisation
Riidiger Ruoss
Postfach 50 « CH-7015 Tamins/Graubiinden
Telefon: 0041-81-250 13 15 « Telefax: 0041-81-250 13 16
events@ruoss.com * WWWw.ruoss.com

Hotelbuchung bis spétestens Freitag, 03. Dezember 2010 iiber
Hotel Steigenberger Belvédere
Promenade 89 ¢ CH-7270 Davos-Platz/Graubiinden
Telefon: 0041-81-415 60 00 * Fax: 0041-81-415 60 01
Email: davos@steigenberger.ch
Stichwort: ,BUNDNER RUNDE*

Die Buchung im Hotel Steigenberger Belvedere/Davos muss von den Teilnehmern direkt durchgefiihrt und
selbst bezahlt werden. Die Preise gelten pro Zimmer und Nacht sowie inkl. Friihstiicksbuffet, 5-Gang-
Dinner, Nutzung des neu gestalteten Wellness-Bereichs und der 6ffentlichen Davoser Transportmittel

(ausser Bergbahnen), aller Services und Taxen.

Verldngerungen zum selben Preis sind auf Anfrage und nach Verfligbarkeit moglich.

Es stehen folgende Zimmer-Kontingente und -Kategorien zur Verfiigung:
* 10 ,,Superior* Einzelzimmer: SFr 255,--
* 13 ,,Economy*“ Doppelzimmer: SFr 288,-- als EZ und SFr 426,-- als DZ
* 30 ,,Standard“ Doppelzimmer: SFr 300-- als EZ und SFr 462,-- als DZ
* 50 ,,Superior® Doppelzimmer: SFr 345,-- als EZ und SFr 525,-- als DZ

Vor dem Haus stehen Parkpldtze kostenlos zur Verfiigung. Garagenplétze SFr. 25.- pro Nacht - auf Anfrage.
Bitte buchen Sie baldmoglichst, damit Sie das Zimmer Threr Wahl bekommen!
Uber die giinstigsten An- und Abfahrtsmoglichkeiten nach Davos/Graubiinden

informiert Sie das Hotel.
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Anmeldung

Bitte kopieren Sie diese Seite
und schicken Sie sie per Fax an:

Riidiger Ruoss
Fax: 0041-81-250 13 16

oder per Post an:

Riidiger Ruoss
Postbox 50
CH-7015 Tamins/Graubiinden
events@ruoss.com
WWW.ruoss.com

Hiermit melde ich mich verbindlich
zur 20. BUNDNER RUNDE 2011 von Sonntag, 30.01. - Mittwoch, 02.02.2011 an.
Die Teilnahme-Bedingungen sind mir bekannt.
Mein Hotelzimmer mit Friihstiick und Halbpension buche und bezahle ich selbst.

[] Ja, ich melde mich zur BUNDNER RUNDE fiir € 2250,-- an.

Name / Vorname

Firma / Position

Postfach / Straf3e

PLZ/Ort/Land

Telefon / Fax / E-Mail

Ort / Datum / Unterschrift



